Web 2.0期末作業 黃裕元097723114
Web 2.0期末作業 黃裕元097723114

學生：黃裕元

學號：097723114

電子郵件：eureka.huang@gmail.com
◎Web 2.0個人學習與應用心得分享
◎評論Web 2.0所產生的社會議題(含議題名稱、議題解釋、現象與案例、你的評論)
◎以圖示與文字，繪製與說明一個 Web 2.0的創新傳播模式(含環境、情境簡介)

一、Web 2.0個人學習與應用心得分享
關於本課程，有一些簡單的想法，從老師介紹的各式Web 2.0相關服務內容，可以歸納其基本精神，簡單說就是「簡單」、「互動」與「分享」。

從「簡單」角度觀察，我個人的看法是將以往必須透過瀏覽器進行不斷點擊、控制、輸入的Web 1.0概念的Web Service，轉以更簡單、直覺的Web AP化演進，或者可以說是UI(User Interface)的相關技術與想法不斷進步，也是讓這波網站「簡單」熱潮增溫的關鍵。

關於「簡單」...

簡單的案例代表，可以從老師積極推廣的Pipes、Google Doc等獲得例證，例如，以往在Client AP才能呈現的操作效果，如個人化介面、人機即時互動，在Web架構上就能應用自如，就像功能直追單機版Microsoft Office軟體的Google Doc的應用，相關操作功能也是採大量圖形介面與簡單操作流程完成。而採大量圖形化介面，使用者採簡單拖、拉、放動作，加輕鬆的點選的Pipes，使用者就能輕鬆自製功能超強的網路資訊處理機器人應用。

此外，這裡也推薦一個有趣的Web實驗性質網站 http://osx.portraitofakite.com/index2.htm，這網站能在瀏覽器模擬Mac OS X的操作體驗，畫面中可以做到登入、軟體圖示拖拉、開啟應用程式等操作，如拖拉、即時互動、個人化介面等功能，也逐漸在Web應用程式上實現。
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First off I would like to thank my friend Al (Xalcore)
and inspiration behind this site. He helped 3 lot with
skinning during the site's initial conception.

This site has been about 3 months in the making.
site started at the beginning of January 2005 and
finished as of the release of FlyakiteOSX v2.0. It is
entirely by freely available javascript that has been
modified for my particular needs.

[Site Features]

PNG transparency support in IE
Custorn right-click context menu that allows chai
of the site’s settings

System Preferences page which lets you visualy|
settings

Site theme can be changed to  number of diffei
Floating windows can be dragged, closed, maxin
minimized, or rolled up

December 30, 2007

First off, 1 apologize to everyane for the lack of updates in the last
year and a half basically. I've been very busy with things but I'm
about to pick the project back up very soon and have 3 lot of
exciting things planned such as: develaper blog, rss feed, new and
improved site, new version of the FlyakiteOSX software with Vista
compatibility, dedicated forum and more, so keep n eye out for
updates very soon!

In the mean time, a friend of mine is working on a new site
dedicated to Lan Parties. If you have a moment I'd appreciate it if
You could stop by his site http:/ /www.lanpartyguide.com and
provide him with feedback about the site.

Thanks everyane for your support!
February 25, 2006

FlyakiteOSX version 3.5 s finally finished. It took longer than
originally expected, but the wait is worth it. A LOT of issues have

been addressed in this release and a handful of new features have
been added. Check the Change Log page for  complete lst of
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http://osx.portraitofakite.com/index2.htm
關於「互動」與「分享」...

「互動」與「分享」其實密不可分，多數Web 2.0應用網站雖沒在人機介面上做文章，但只要達到「互動」與「分享」兩大重點，也能發揮驚人的成長動能，這也應該是Web 2.0的真正核心價值。台灣熱門的案例如「巴哈姆特電玩資訊站」、「HEMiDEMi」、「FunP」等應用，都是同時整合「互動」與「分享」兩大應用關鍵。

平心而論這類強調互動/分享的Web 2.0網站，其實僅是以往「討論區」的應用再進化，從經營觀念上的變形或是應用方面的變形，如「巴哈姆特電玩資訊站」透過玩家所成立的各式專業主題討論區，達到內容由玩家自行產出，由玩家自行分享、互動，巴哈姆特則以平台維運為主要服務價值。而「HEMiDEMi」、「FunP」採類似於Yahoo! & live.com的網路書籤，但也針對一般網路書籤較薄弱的互動、分享機制進行相關服務修正，但基本上也是以「討論區」為核心為多。

要讓「互動」與「分享」成為持續源源不斷，持續為網站的影響力、價值不斷加值的動力，其實關鍵在提供有效的「誘因」，讓網友可以透過互動，得到所想得到的，或透過分享，交換虛擬或是實質的回饋，如何讓此正像循環的機制順暢運行，就成為Web 2.0概念網站是否能夠延續的關鍵。

結論

但值得注意的是，在Web 2.0發展中，也出現較不好的發展方式，因為Web 1.0到2.0的轉換，除了技術方面的限制，讓「技術」似乎成為現有網路服務業者的進入門檻，讓不熟稔網路技術的傳統行業，仍停留在Web 1.0服務內容，無法提升服務價值的狀況。

Web 1.0到2.0的轉換關鍵，其實在於營運「觀念」的轉變，而「技術」也只是達成目的工具，而技術門檻在各式開放源碼資源越來越豐富，或乾脆以逆向工程的方方式直接複製類似概念的服務，已經不再是一件困難的事。而Web 2.0觀念即容易被複製的案例相當多，例如原本大量參考Twitter概念的Plurk微網誌，近來在大陸出現山寨版Plurk「聚酷」微網誌服務，其UI與服務機制幾乎採與Plurk近100%複製的方式開發，甚至根據Plurk官方聲明指出，「聚酷」的大量程式碼還是直接照抄。

在Web 2.0的世界，除了透過簡單、互動、分享吸引會員青睞外，在2.0觀念極易被抄襲的網路環境下，如何發揮自身網站價值、持續提供誘因，同時又增加網頁服務的粘性，已成為Web 2.0相關服務網站能否持續經營的關鍵。

二、評論Web 2.0所產生的社會議題

觀察豬哥亮復出應用的Web 2.0行銷觀念、工具與實效

一句「大家都在問 豬哥亮在哪？」，可以說是豬哥亮遭媒體直擊而披露行蹤後，成為持續發燒的話題。但話題終究有冷卻的一天，而豬哥亮為了東山再起、持續維持話題熱度，其行銷團隊嘗試使用多種Web 2.0行銷工具，成為影劇圈的成功典範，是相當值得深入觀察的議題。

觀察豬哥亮復出，從第一支復出影片所選的露出媒體平台，就相當值得玩味。豬哥亮復出之初礙於行銷資源較少，即便新聞媒體排山倒海爭相報導，但新聞報導畢竟不是藝人專輯，也常因新聞操作而有褒貶不一的新聞主題設定，對於想東山再起的藝人而言，算是成效比較不確定、極可能會造成反效果的媒體選擇。

豬哥亮第一支復出告白影片，即選擇Web 2.0概念的影音分享網站YouTube，透過其免費、每則影音時限最長10分鐘的寬鬆條件，成為復出告白影片最佳播放平台。在YouTube豬哥亮影片上架最初，除先前密而不宣的保密功夫，造成網友大量點閱，而新聞媒體也爭相擷取畫面持續報導，以最低成本已達宣傳目的。
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豬哥亮復出告白影片，選擇在網路首播。（圖擷取自YouTube）
豬哥亮復出，電視台也針對其節目製作「豬哥會社」官網，提供節目內容持續更新、預告與相關網路廣告，鎖定中下階層鄉土的「豬哥會社」綜藝節目，擁有專屬官網與透過Web AD Banner網路曝光宣傳。
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「豬哥會社」Web AD Banner。（圖擷取自豬哥會社節目官網）
豬哥亮首波廣告代言，其操作手法與「殺很大」還有其他廣告一樣，都是選擇先丟到YouTube試試網友口味與蒐集相關反應，再投放到電子媒體播放。但最重要的還是最後的這句「冷涼、卡好」，整個豬哥亮的fu都淋漓盡致發揮極致！只不過這種諧音操作手法，NCC竟然沒有意見？卻對擠乳、晃乳反應超大...
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豬哥亮為燦坤拍攝的電視廣告，完整版也只有YouTube才看得到。（圖擷取自YouTube）
在選擇行銷工具方面，豬哥亮節目除了自己的電視台有CF廣告外，輔助的行銷工具多以免費的Web 2.0社群網站為主，例如Plurk、facebook和YouTube，但實際上後續行銷團隊投注較多資源的項目則以Plurk和YouTube居多。
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使用Plurk和YouTube的效益，可以有效擴展「豬哥亮」原有的觀眾群，讓豬哥亮的影響力擴及高社經地位觀眾，甚至將原有集中於中、高齡的觀眾類型，有效將觀眾群向下擴展，透過原本使用族群以25~35歲的社群網站使用者，亦可透過熱門話題的引導，持續關注豬哥亮的節目話題。
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豬哥亮為證明噗浪都是其本人進行更新，公布於官網的「噗ing」宣傳照。

（圖擷取自豬哥會社節目官網）
豬哥亮復出可以算是2009年影劇界的重大事件！他的復出有著極為傳奇的過程，觀察其東山再起的歷程，雖發現有許多明顯且刻意斧鑿的痕跡，但也不得不佩服，其製作團隊在復出過程中善用各式Web 2.0網路行銷工具與概念，此舉雖不是影劇圈獨創，但至少豬哥亮的案例可以算是極為成功的作法。

豬哥亮的行銷團隊，在預算相對較低、時間有限的條件下，極短時間內再度把豬哥議題持續炒熱，善用Web 2.0的行銷工具是一大關鍵，即便目前豬哥亮的節目收視率已不再令人驚艷，但至少迄今都仍可維持平盤之上水準表現。目前豬哥會社綜藝節目收視率已經恢復正常水準，這也呼應Web 2.0相關網站的發展寫照，不管話題再怎麼熱門、行銷做得如何淋漓盡致，但節目（服務）的本質才是關鍵，光靠話題炒熱討論熱度只是一時的現象，內容若不夠扎實，還是會被網友識破。

三、以圖示與文字，繪製說明一個 Web 2.0的創新傳播模式

FON Wi-Fi Community環境、情境簡介：

幾年前，因為工作時常得出國採訪，時常為了傳送撰寫的即時新聞而傷透腦筋，在Wi-Fi開始風行後此跨國傳稿的問題才逐漸明朗化，但Wi-Fi網路服務只要一出國門，光是要找到可用的Hot Spot也成了新的煩惱，即便找到了，還需要為此付費，成了異鄉人困擾。
FON全球漫遊網路服務架構，是建構在「利我」與「利他」兩大精神，「利我」透過個人居家或店面分享網路頻寬，除可服務FON會員，非FON會員也可透過PayPal購買使用點數，相關獲利透過其分享機制與參與的個人用戶分享，拆帳比例則是採50:50模式對拆，用戶既可以透過行動為FON Wi-Fi Community提供實質貢獻，而當FON Wi-Fi Community因個人用戶獲利時，也會將營收無私回饋給參與者，維持參與者持續貢獻的誘因，透過「利他」資源無償分享，也能讓參與的個人用戶，擁有全球漫遊Wi-Fi網路的應用權利。

FON Wi-Fi Community為2006年釋出營運概念，並找來D-Link代工推出第一代的FONERA無線基地台，初期推廣時將第一階段種子會員採硬體免費的申請制，透過申請不但硬體免費，連郵寄費用都不用錢！造成當時一機難求盛況，目前FONERA硬體價格與一般無線網路分享器差異不大，但提供更多加值應用功能，持續吸引更多會員持續參與，目前全球有效FON Hot Spot超過80萬組。

讓此服務架構成形的關鍵，就在FON Wi-Fi Community明確劃分三種不同用戶的設定與明確的權利/義務定義，搭配全球化的PayPal網路金流整合，才能讓FON的分享與互惠價值完全發揮。一次解決Wi-Fi漫遊、支付與使用困擾，加上整合了Web 2.0最核心的「共享」精神，讓其建構全球性網路服務的硬體成本，轉嫁到每個使用者身上，甚至每個參與FON網路實驗的用戶，本身也能透過參與FON分享網路頻寬而因此獲利。
FON Wi-Fi Community Mind Map：
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豬哥亮簡介：


豬哥亮，本名謝新達，出生於高雄市左營區，是台灣早期秀場天王。一般流傳他因為愛賭博積欠大筆賭債跑路才會失蹤。





●1980年代，《豬哥亮歌廳秀》錄影帶風靡全台灣。


●躲債曾遭到槍擊受傷。


●口頭禪：恁娘卡好、恁北、靠北、裝肖維…


（資料來源：維基百科）












